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Design
-USS$ 119.7 bilhdes em 1996
- US$ 218.1 bilhdes em 2005

3

Artesanato
- US$ 14.7 bilhdo em 1996
- US$ 23.2 bilhdo em 2005
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: 1/3 dos paises em
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penetracdo de Internet inferior a 5%

_ : novos modelos de
negocio, estruturas dos mercados e
governanca
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producao:
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O papel das politicas publiceas:
O processo da politica.
Natureza politica:

Metas parzt

Articular a nivel nacional
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Momento politico altamente influenciado peios
para reducéo da pobreza

UNCTAD : Introduziu o tema da:s
: (UNCTAD Xl —2009

Mandato da comunidade internacional 156 %\aggamover
anhos de comércio e de desenvo V|mento cili ao dos
aises em desenvolvimento nos mercados’ |nternaC|o 12S C

PNUD : Paises em desenvolvimento melhor se beneficiaralmata
creativa, promovendo

CCI : Criar para as industrias creativas dos
paises em desenvolvimento. Priorided:
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processo de negociacao, ratificacao e implementacao

- Reconhece soberania dos Estados para elaborar suas
politicas culturais, promover bens tangiveis engizes do
patrimonio e proteger suas tradicoes e expressiitesats

- Rever legislacao vigente, assegurar que os s#esedos
paises em desenvolvimento no dominio dos diregos d
propriedade intelectual sejam considerados

- Comité intergovernmental negocia 45 propostagpadses
em desenvolvimento
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criativo, e
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A economia criativa reinforca os vinculos entre
nao ha uma unica
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As industrias crlatlvi';\s abreim para que.os
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| . articular politicas publicas
para estimular gue optmizem
a relacao entrx

| - se familiarizar
com praticas dc e reforcar
habilidades vocacionais ¢

. facilitar |
entre as partes interessadas
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Os paises em desenvolvimento tém um grande
. . . . . €
assim acelerar seu crescimento socio- econdmico

As politicas para reforcar as industrias criatiggierem
e devem ser vistas como uma

Mecanismos para promover ¢ entre
precisam ser postos em pratica

A falta de dados confiaveis afeta a formulacaodalgipas
Sistema para.

. devem ser usado como um instrumento efetivo para
motivar a se tornarem
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tem ~ de produtos criativos
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| : O sistema da
pode ajudar aos governos

fol
para avancar &:

Ponto de partida de uri
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A economia criativa tem potencial pa

gerar empregos, renda e divisas e &

mesmo tempo promover inclusao soc
diversidade cultural e

desenvolvimento humano

Reproducao autorizada com indicacao da fonte

Copia da citacédo ou do reprint a ser enviado aetata da UNETAD



